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La Camara Argentina de Comercio presenta una nueva edicion de su
informe de venta ilegal callejera a nivel nacional. En el segundo
trimestre del ano se registré una suba de la venta ilegal de 29,9% en
relacion al periodo anterior. Se observaron incrementos en Buenos
Aires, Neuquén, Posadas, Santa Fe y Tucuman, parcialmente
compensados por los comportamientos de las otras ciudades, que
registraron bajas o bien permanecieron sin cambios. En la

comparacion interanual, en tanto, se observo un avance de 37,5%.

Resumen Ejecutivo

e En esta nueva edicién del Informe de Venta llegal e

Callejera en la Republica Argentina
—correspondiente al segundo trimestre de 2015- se
continuaron cubriendo las siguientes importantes
ciudades del pais: Buenos Aires, Rosario, Salta,
Neuquén, Posadas, Mendoza, Parana, Santa Fe y

Tucuman.

En la comparacidn respecto al primer trimestre de
2015 se registré una suba de la venta ilegal de 29,9
por ciento. Se observaron incrementos en Buenos
Aires, Neuquén, Posadas, Santa Fe y Tucuman,
por los
las otras ciudades, que
o bien

parcialmente compensados
comportamientos de
bajas

registraron permanecieron sin

cambios.

Por otra parte, se detectd una suba promedio de la
venta ilegal de 37,5% en relacidn a igual trimestre
del afo anterior. En este caso la suba estuvo
explicada por las ciudades de Buenos Aires,
Neuquén y Tucuman.

Efectuando un andlisis por rubros de los puestos
de venta ilegal callejera, se encuentra que
Indumentaria y calzado fue uno de los mas
comercializados: en concreto, ocupé la primera
posicion en Buenos Aires, Rosario, Salta,

Mendoza y Tucuman.

Alimentos y bebidas también fue un rubro con
alta participacion junto con Optica, fotografia,
relojeria y joyeria.

Los trabajos de campo en estas ciudades fueron

realizados por la Cdmara Argentina de
Comercio; la Federacién Gremial del Comercio e
Industria de Rosario; la Cdmara de Comercio e
Industria de la Provincia de Salta; la Asociacién
del Comercio, Industria y Afines del Neuquén; la
Confederacion Econdmica de Misiones; la Unidn
Comercial e Industrial de Mendoza; la
Federacion Econdmica de Entre Rios; el Centro
Comercial

de Santa Fe; y la Federacion

Econdmica de Tucuman.

Departamento de Economia
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Indice de Venta Ilegal Nacional

+29 90/0 Variacion El indice de Venta llegal Nacional (IVIN)
1
) respecto a

trimestre previo es un indicador sintético de la actividad
de venta ilegal callejera a nivel nacional.
L Considera tanto la variacion en |la
Variacion respecto
+ 3 7 5 O/O a igual trimestre cantidad de puestos detectados durante
Y de 2014 el trimestre en cada una de las ciudades
de la muestra, como asi también la

b cantidad de habitantes de dichas
1 7 5, 6 untos ciudades.

Al realizarse comparaciones entre los valores del indice en distintos momentos del tiempo, se
obtiene una medida de la evolucién de esta actividad a nivel del pais. La ponderacion de cada
una de las ciudades en el indice se hace en funcidn del nivel de poblacién de la misma.

En el segundo trimestre de 2015 el IVIN se ubicé en 175,6 puntos. Respecto al primer
trimestre de 2015 se registrd una suba de 29,9% en tanto en la comparacidn interanual —es
decir, respecto al segundo trimestre de 2014- se observé un aumento de 37,5 por ciento.

Ciudades relevadas y cantidad de habitantes

Buenos Aires 2.890.151

Rosario 1.193.605

San Miguel de Tucuman 548866
Salta 536.113
SantaFe 525093
Neuquén 362.673
Parana 339930
Posadas 324.756
Mendoza 115.041
T T T T 1
0 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000

Fuente: Departamento de Economia CAC en base al Censo Nacional de 2010 -
INDEC

En caso de que en el futuro se incorporen nuevas ciudades al relevamiento se efectuara el
empalme correspondiente de la serie del IVIM, a fin de hacer posible que los valores de los
distintos periodos sean comparables.

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [2]
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Ciudad Autonoma de Buenos Aires

2721

Puestos por mes
en promedio

+10,8%
+29,7%

Variacién
respecto al
trimestre previo
Variacién
respecto a igual
trimestre de
2014

Durante el segundo trimestre del afio se
detectaron en promedio 2721 puestos de venta
callejera ilegal en las avenidas, calles y peatonales
relevadas, un 29,7% mads que en igual trimestre de

2014.

Esto fue el resultado de 2545 puestos detectados
en el mes de abril, 2668 puestos observados en
mayo y 2950 estands registrados en junio, lo que
representé una suba de 10,8 en el promedio de
puestos en relacién al trimestre anterior.

Analizando las cuadras mas afectadas, se observa

que el primer lo ocupd la avenida

Avellaneda al 2900, con un promedio de 192,3

puesto

puestos durante el trimestre. Esto representd el
7,1% del total de puestos relevados en calles de la
ciudad. La segunda posicién correspondid a la
avenida Pueyrreddn al 200, con un promedio de
123,7 puestos y una incidencia de 4,5 por ciento.

El rubro con mayor participacién en las calles,
avenidas y peatonales portefias fue Indumentaria
y calzado, que representd un 46,6% de los rubros
observados. Por su parte, Optica, fotografia,
relojeria y joyeria ocupd el segundo lugar, con el
12,2% del total de puestos.

Cuadras mas afectadas

N° de Puestos

Area Promedio Participacion

Av. Avellaneda (2900) 192,3 7,1%
Av. Pueyrreddn (200) 123,7 4,5%
Av. Avellaneda (3100) 110 4.0%
Av. Avellaneda (3200) 97,7 3.6%
Av. Pueyrredén (300) 95,3 3.5%
Av. Avellaneda (3000) 92 3.4%
Av. Avellaneda (2800) 83 3,1%
Av. Avellaneda (2500) 78,7 2.9%
Av. Avellaneda (3300) 72,7 2.7%

Peru (0) 72,7 2.7%

Participacién por Rubro

» Indumentaria y calzade

u Optica, fotog,, reloj, joyeria
5 Alimentos y bebidas

¥ Artesanias

Articulos dom ésticos
Jugueteriay esparcim.
Farmacias y perfumerias
Ctros

Construcciény ferreteria
Viveros y florerias
Librerias

El trabajo de campo en la ciudad de Buenos Aires fue realizado por la Cdmara Argentina de Comercio

(CAC).

Departamento de Economia

Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015
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Ciudad de Rosario

Puestos por mes
8 5 3 en promedio
)
Variacién

- 2 ) 3 O/O respecto al

trimestre previo N° de Puestos

Cuadras mas afectadas

Area Promedio Participacion

Variacion San Luis (1300) 10.0 11.7%

- O 8 0/ respecto a igual
) O San Martin (1000) 9.3 10.9%

trimestre de

2014

San Luis (1200) 9.0 10.5%
San Martin (900) 8.3 9.8%

Durante el segundo trimestre del afno 2015 se
. Cérdoba (1100 5.7 6.6%
detectaron en promedio 85,3 puestos de venta ( ) -
callejera ilegal en las areas relevadas de la ciudad Cordoba (1200) 4.7 5.5%
de Rosario. Esto fue el resultado de 89 puestos San Luis (1100) 4.3 5.1%
detectados en el mes de abril, 81 puestos San Luis (1400) 4.3 5 1%

observados en mayo y 86 estands registrados en
I .. . . Cérdoba (1400) 3.7 4.3%

junio. En comparacion con el trimestre anterior,
se observd una baja de 2,3% en el total de San Martin (800) 3.7 4.3%
puestos. En la comparacién interanual Rioja (1300) 33 3.9%
practicamente no se observaron cambios. Cérdoba (1000) 3.0 3.5%

Analizando las cuadras mas afectadas, se observa
qgue el primer puesto fue para San Luis al 1300
con un promedio de 10 puestos por mes y una

incidencia de 11,7 por ciento. El segundo lugar

fue para San Martin al 1000, con 9,3 puestos y L ..
o ) ) Participacion por Rubro
una incidencia de 10,9 por ciento.

1.9% ¥ Indumentaria y calzado

= Jugueteria y esparcimiento

El rubro con mayor incidencia fue Indumentaria y

calzado, que representd un 31,3% de los rubros = Otros

observados. Por su parte, Jugueteria vy Alimentos y bebidas

Vivero y floreria

esparcimiento —donde se incluye la venta de CD y

Artesanias

DVD falsificados— ocupd el segundo lugar, con

una incidencia de 24,7%, mientras que a Otros Optica, fotografia, relojerfa y joyeria

Libreria

correspondié la tercera posicidn, con un 11,3 por
ciento.

El trabajo de campo en la ciudad de Rosario fue realizado por la Federacion Gremial del Comercio e
Industria de Rosario (FECOI).

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [4]
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Ciudad de Salta

2 1 Puestos por mes
en promedio ,
Cuadras mas afectadas
Variacién
0 respecto al
O / O trimestre previo

N° de Puestos
Variacion Area Promedio Participacion
- 2 7 6 0/ respecto a igual
) O trimestre de La Florida 200 2.7 12.7%
2014

Alberdi 100 2.3 11.1%
San Martin 600 2.3 11.1%
Durante el segundo trimestre del afio se Alberdi 0 2.0 9.5%
detectaron en promedio 21 puestos de venta _
) ) ] Alberdi 200 2.0 9.5%
callejera ilegal en las areas relevadas de la
0,
ciudad de Salta. Alvarado 700 2.0 9.5%
Caseros 600 2.0 9.5%
Esto fue el resultado de 21 puestos detectados
. La Florida 100 2.0 9.5%
en el mes de abril, 21 puestos en mayo y 21 en
junio. En comparacién con el trimestre Urquiza 600 2.0 9.5%
anterior no se observaron cambios. Respecto La Florida 0 1.7 7.9%
al segundo trimestre de 2014 se detectd una
reduccidn de 27,6 por ciento.
Analizando las cuadras mas afectadas, se
observa que el primer puesto fue para La
Florida al 200, con un promedio de 2,7 puestos
por mes y una incidencia de 12,7 por ciento. La Participaciéon por Rubro
segunda posicién fue compartida por Alberdi 5:" 0.9% » Indumentaria y calzado

m Alimentos y bebidas

al 100 y San Martin al 600, con un promedio

6.5%

de 2,3 puestos por mes cada una y una u Gptica, fotografia, relojeria y joyeria

participacién de 11,1 por ciento. Artesanfas

Jugueteria y esparcimiento
El rubro con mayor participacion fue Farmacia y perfumeria
Indumentaria y calzado, que representd un Libreria

49,5% de los rubros observados. La segunda Articulos domésticas
posicion fue para Alimentos y bebidas, con un

17,8 por ciento.

El trabajo de campo en la ciudad de Salta fue realizado por la Cdmara de Comercio e Industria de la
Provincia de Salta.

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [5]
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Ciudad de Neuqueéen R

[ 4 ;J’
4 2 3 Puestos por mes e,
) en promedio

Cuadras mas afectadas

1 1 3 O / Variacion
+ respecto al .
) 0 trimestre previo . N° de Puestos L
Area Promedio Participacion
Variacién respecto Av. Olascoaga 0 3.0 7.1%
+1 70/() a igual trimestre
itre . 1%
) de 2014 Mitre 0 3.0 7.1%
Mitre 200 3.0 7.1%
Sarmiento 0 3.0 7.1%
Durante el segundo trimestre del afio se Av. Olascoaga 200 2.7 6.3%
detectaron en promedio 42,3 puestos de venta Mitre 100 97 6.3%
callejera ilegal en las areas relevadas de la
. , . ., Perito Moreno 0 2.7 6.3%
ciudad de Neuquén, lo que implicé una suba
interanual de 1,7%, en tanto que respecto al Sarmiento 100 2.7 6.3%
primer trimestre de 2015 se detectd un avance Sarmiento 400 2.7 6.3%
de 11,3 por ciento. Alcorta 0 2.3 5.5%
Distinguiendo por meses, debe sefialarse que Perito Moreno 100 2.3 5.5%
se observaron 42 puestos en abril, 37 fueron Sarmiento 200 2.3 5.5%

detectados en mayo y 48 se registraron en

junio.

Analizando las cuadras maés afectadas, se
observa que el primer lugar corresponde a Av.

Olascoaga al 0, con 3 puestos en promedio y

una incidencia de 7,1 por ciento. lgual Participacién por Rubro

cantidad de puestos se observd en Mitre al 0, = Gptica,fotografia, relojeria y jayera

Mitre al 200 y Sarmiento al O.

u Alimentos y bebidas

» Indumentaria y calzado

Los rubros con mayor participacion fueron

Artesanias

Optica, fotografia, relojeria y joyeria, con un
Jugueteria y esparcimiento

27,6%; y Jugueteria y esparcimiento, con un

Articulos domésticos

17,9 por ciento.

Construccidn y ferreteria

El trabajo de campo en la ciudad de Neuquén fue realizado por la Asociacion del Comercio Industria,
Produccion y Afines del Neuquen (ACIPAN).

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [6]
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Ciudad de Posadas

Puestos por mes
en promedio

Cuadras mas afectadas

Variacion N° de
+8 3 0/() respecto al Puestos
) trimestre previo Area Promedio Participacion
Av. Roque Saenz Pefia (1400) 3.0 5.8%
Variacion . .
O O/O respecto a igual Av. Roque Saenz Pefia (1300) 2.0 3.8%
trimestre de
A ho (1 2. .89
2014 yacucho (1500) 0 3.8%
Ayacucho (1700) 2.0 3.8%
Ayacucho (1800) 2.0 3.8%
. o A ho (2 2. .89
Durante el segundo trimestre del ano se yacucho (2000) 0 3.8%
detectaron en promedio 52 puestos de venta Ayacucho (2100) 2.0 3.8%
callejera ilegal en las areas relevadas de la Colon (1900) 2.0 3.8%
i P .
ciudad de Posadas La Rioja (1900) 2.0 3.8%
Esto fue el resultado de 52 puestos detectados San Lorenzo (2000) 2.0 3.8%
en el mes de abril, 52 en el mes de mayo y 52 Av. Rogque Saenz Pefia (1200) 10 1.9%
en junio. En comparaciéon con el trimestre Av. Rogue Saenz Pefia (1500) 10 1.9%

anterior, se observd una suba de 8,3%,

mientras que interanualmente no se
observaron modificaciones.

La cuadra mas afectada fue avenida Roque

Saenz Peia al 1400, con un promedio de tres

uestos por mes y una incidencia de 5,8% .,
P _ P y. T Participacién por Rubro
seguida por un conjunto de cuadras con un L%

. L.8% g g5 m Alimentosy behidas
promedio de dos puestos por mes cada una.

w Indumentaria y calzado
El rubro con mayor participacion fue )

w Optica, fotografia, relojeria y joyeria
Alimentos y bebidas, con una incidencia de
. Libreria
55,2 por ciento. El segundo lugar fue

Artesanias

Indumentaria y calzado, con un 30,1 por

Jugueteriay esparcimiento

ciento.

El trabajo de campo en la ciudad de Posadas fue realizado por la Confederacion Economica de Misiones
(CEM).

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [7]
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‘I Puestos por mes
en promedio

Variacién
- 2 5 O/() respecto al
trimestre previo

Variacion
respecto aigual
trimestre de
2014

0%

Durante el segundo trimestre del afio se
detecté6 en promedio 1 puestos de venta
callejera ilegal en las areas relevadas de la
ciudad de Mendoza. Esto fue el resultado de 1
puesto detectado en el mes de abril, 1 en el
mes de mayo y 1 en junio. En comparacién con
el trimestre anterior, se observé una baja de
25%,
interanual no hubo cambios. Debe tenerse en
cuenta que las variaciones estan magnificadas

en tanto que en la comparacién

por el bajo nivel de venta ilegal observado.

El puesto detectado esta situado en San
Martin al
fueron Indumentaria y calzado y Optica,

300. Los rubros comercializados

fotografia, relojeria y joyeria.

Cuadras mas afectadas

N°de
Puestos
Area Promedio Participacion
San Martin 322 (Frente a Poder
Judicial - Vereda Oeste) 1.0 100%

Participacion por Rubro

= [ndumentariay calzade

50,0%

Optica, fotografia, relojeriayjoyeria

El trabajo de campo en la ciudad de Mendoza fue realizado por la Union Comercial e Industrial de

Mendoza (UCIM)

Departamento de Economia

Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015
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Puestos por mes
en promedio

Variacion

- 8 7 ) 2 O/O respecto al

trimestre previo

Variacion

respecto a igual

- 8 7, 5 0/0 trimestre de

2014

Durante el segundo trimestre del afo en las
areas relevadas de la ciudad de Parana se
detectd una drastica baja de la cantidad de
puestos de venta ilegal callejera.

Merced a las gestiones del Centro Comercial
Parand, miembro de la Federacion Econdmica
de Entre Rios (FEDER), la Municipalidad retird
a los manteros de las calles incluidas en el
relevamiento, lo que hizo que se pasara de un
promedio de 15,6 puestos en promedio
detectado en el primer trimestre a apenas 2 en
el segundo (producto de 6 puestos observados
en abril).

Sin embargo, debe destacarse que a la par de
esta reduccién en la venta ilegal callejera se
produjo la instalacion de vendedores en una
feria cercana a la peatonal, que operan en una
situacidn precaria —pagan un canon minimo-.
En el trimestre se detectéd en dicho mercado
un promedio mensual de cerca de 40 puestos,
mayoritariamente dedicados a la venta de
Indumentaria.

Cuadras mas afectadas

N° de Puestos

Area Promedio Participacion
San Martin (900) 1.0 50.0%
25 de Mayo (0) 0.3 16.7%
25 de Mayo (100) 0.3 16.7%
San Martin (800) 0.3 16.7%
Participacion por Rubro

m Alimentos y bebidas

» Indumentaria y calzado

Yivero y floreria

Articulos domésticos

Construccion y ferreteria

Promedio

El trabajo de campo en la ciudad de Parand fue realizado por la Federacion Econdmica de Entre Rios

(FEDER)

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [9]
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Ciudad de Santa Fe

o A
LTI

5 2 Puestos por mes
di ]
) en promedio Cuadras mas afectadaS

Variacion
+ 3 1 O/() respectoal N° de Puestos
) trimestre previo Area Promedio Participacion
Av Freyre 2100 4.0 7.6%
Variacion
0 respecto a igual San Jerénimo 2200 3.0 5.7%
- ) /() trimestre de
2014 San Martin 2500 3.0 5.7%
Av. Pefialosa 7400 2.3 4.4%
Av. Blas Parera 7000 2.0 3.8%
Durante el segundo trimestre del afio en la Av. Blas Parera 7500 2.0 3.8%
ciudad de Santa Fe se detectaron 52,6 puestos
. i Av. Blas Parera 8400 2.0 3.8%
en promedio por mes en las areas relevadas, lo
Ve .7 i 90,
que representd una suba de 3,1% en relacién >an Martin 2400 2.0 3.8%
al trimestre anterior. En la comparacion Av. Blas Parera 8200 2.0 3.8%
interanual se observé una baja de 9,3 por 25 de Mayo 2200 2.0 3.8%
ciento.
Bv. Galvez 2400 1.7 3.2%
Analizando las cuadras mas afectadas, se Av. Arist6bulo del Valle 6900 1.7 3.2%
observa que el primer lugar fue para Av.
Freyre al 2100, con una incidencia de 7,6 por
ciento. La segunda posicion fue compartida
por San Jerénimo al 2200 y San Martin al 2500,
con 3 puestos en promedio cada una.
Los rubros con mayor partipacion fueron Participacion por Rubro
Alimentos y bebidas, con un 46,2 y Jugueteria T u Alimentos y bebidas

y esparcimiento, con un 17,6 por ciento. La o

tercera posicion fue para Indumentaria vy
calzado, con un 12,6 por ciento.

Yivero y floreria

Articulos domésticos

® Jupueteria y esparcimiento

» Indumentaria y calzado

Optica, fotografia, relojeria y joyeria

Farmacia y perfumeria

El trabajo de campo en la ciudad de Santa Fe fue realizado por el Centro Comercial de Santa Fe.

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015

[10]



Camara Argentina de Comercio Informe Nacional de Venta llegal Callejera | 2do Trimestre de 2015

Ciudad de San Miguel de Tucuman

Puestos por mes

. V4
74  enpromedio Cuadras mas afectadas
Variacion
+ 3 6 2 5 O/() respecto al N° de Puestos
) trimestre previo Area Promedio  Participacion
L Sdenz Pefia 0 31.0 41.9%
Variacion
+ 4_ 0 respecto a igual 24 de Septiembre 0 11.0 14.9%
) O trimestre de
2014 24 de Septiembre 100 10.0 13.5%
Cérdoba 600 5.0 6.8%
Maipu 200 4.0 5.4%
Durante el segundo trimestre del afio en la Maipd 100 3.0 24.1%
ciudad de Tucuman se detectaron en )
. . Plaza Urquiza 2.0 2.7%
promedio 74 puestos en promedio por mes en
re 7 0
las areas relevadas, lo cual representé una 25 de Mayo 100 2.0 2.7%
suba de 362,5% respecto al trimestre previo. 25 de Mayo 300 2.0 2.7%
En la comparacién interanual se detecté un Plaza Independencia 1.0 1.4%
avance de 543,5 por ciento. .
Mufecas 100 1.0 1.4%
Analizando las dreas mas afectadas, se observa Mufiecas 200 1.0 1.4%

que el primer lugar fue para Saénz Pefia al O,

con un promedio de 31 puestos y una
incidencia de 41,9%, seguida por 24 de
septiembre al 0, con un promedio de 11
puestos. La tercera posicién fue para 24 de

septiembre al 100, con 10 puestos.
Participacion por Rubro
El rubro con mayor partipacién fue

2.6% ® Indumentaria y calzado

Indumentaria y calzado, con un 32,5%, seguido

u Alimentos y bebidas
por Alimentos y bebidas, con 18,2%. » Libreria
Otros
Jugueteria y esparcimiento

Artesanias

Optica, fotografia, relojeria y joyeria

Articulos domésticos

El trabajo de campo en la ciudad de Santa Fe fue realizado por la Federacion Econémica de Tucumdn.

Departamento de Economia Datos correspondientes a abril, mayo y junio de 2015 [1 1]
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Muestra y Metodologia

Relevamientos realizados de lunes a viernes de 10:00 a 20:00 durante el curso del trimestre

Se realizan recorridos observando los puestos de comercio ilegal instalados en ambas aceras de las avenidas, calles, y
peatonales consideradas en cada una de las muestras. Se entiende por puestos de comercio ilegal a aquellos que se
encuentran instalados en un lugar fijo y no aquellos que son ambulantes. Todo aquel estand, que aunque en forma
precaria, se muestre asentado en un lugar, ya sea con una mesa, caballete o simplemente sobre el piso, es
contabilizado. Los puestos son clasificados por rubros segtn la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme (CIIU).
No se lleva a cabo los dias de lluvia ni los feriados. Los datos relevados se asientan en planillas, por rubros y ubicacién
exacta. Los relevamientos son realizados por camaras locales o provinciales, mientras que la tarea de procesamiento
de los datos y de elaboracién del presente informe es realizada por la Camara Argentina de Comercio.

/ Ciudades y camaras participantes \

Ciudad Autonoma de Buenos Aires
Camara Argentina de Comercio (CAC)

Ciudad de Rosario
Federacion Gremial del Comercio e Industria de Rosario (FECOI)

Ciudad de Salta
Camara de Comercio e Industria de la Provincia de Salta

Ciudad de Neuquén
Asociacién del Comercio, Industria y Afines del Neuquén (ACIPAN)

Ciudad de Posadas
Confederaciéon Econémica de Misiones (CEM)

Ciudad de Mendoza
Unién Comercial e Industrial de Mendoza (UCIM)

Ciudad de Parana
Federacién Econdmica de Entre Rios (FEDER)

Ciudad de Santa Fe
Centro Comercial de Santa Fe

Ciudad de San Miguel de Tucuman
Federacion Econémica de Tucuman

CIIU Rubro
5220 Alimentos y bebidas
5233 Articulos domésticos
5234 Construccién y ferreteria
5231 Farmaciasy perfumerias
5232 Indumentariay calzado
52393 Jugueteria y esparcimiento
52396 Librerias
52393 Optica, fotog., reloj., joyeria
52391 Viveros y florerias
- Artesanias
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