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La Camara Argentina de Comercio presenta una nueva edicion de su informe

nacional de venta ilegal callejera, que cubre seis importantes ciudades

argentinas. En el tercer trimestre de 2012 se detecté una baja promedio de la

venta ilegal de 1,9% en relacidn al trimestre anterior. Esto fue el resultado de

bajas en la venta ilegal en Salta, Neuquén y Mendoza, parcialmente compensadas

por subas en Buenos Aires, Rosario y Posadas. Indumentaria y calzado; Alimentos

y bebidas; y Optica, fotografia, relojeria y joyeria se posicionaron como los rubros

mas afectados. En la comparacion interanual se detecté una baja 2,7 por ciento.

Resumen Ejecutivo

En esta quinta edicion del Informe de Venta
llegal Callejera en la Republica Argentina
—correspondiente al tercer trimestre de
2012—- se cubrieron seis importantes
ciudades del pais: Buenos Aires, Rosario,
Salta, Neuquén, Posadas y Mendoza.

En dicho relevamiento se detectd una baja de
1,9% en la venta ilegal a nivel nacional, que
fue el resultado de bajas en Salta, Neuquén y
Mendoza, parcialmente compensadas por
subas en las restantes tres ciudades.

Efectuando un analisis por rubros de los
puestos de venta ilegal callejera, se
encuentra que Indumentaria y calzado fue
uno de los rubros mds comercializados. De
hecho, fue el rubro con mayor participacion
en las ciudades de Buenos Aires (36,5%) y
Rosario (26,6%).

Alimentos y bebidas también fue un rubro
con alta participacién, y fue el mas
comercializado en las ciudades de Salta y
Posadas, con incidencias de 48,8% y 43,9%,
respectivamente.

Por otra parte, Jugueteria y esparcimiento
se ubicé como el rubro mas comercializado
en Neuquén, con una participacién de
26,6%, y en Mendoza, con un 22 por
ciento.

Los trabajos de campo en estas ciudades
fueron realizados por la Camara Argentina
de Comercio, la Federacion Gremial del
Comercio e Industria de Rosario, la Cdmara
de Comercio e Industria de la Provincia de
Salta, la Asociacién del Comercio, Industria
y Afines del Neuquén, la Confederacidn
Econdmica de Misiones y la Unidn
Comercial e Industrial de Mendoza.
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Indice de Venta Ilegal Nacional

1 90/0 Variacion El indice de Venta llegal Nacional (IVIN)
)

respecto al L s -
trimestre previo es un indicador sintético de la actividad
de venta ilegal callejera a nivel nacional.
o Considera tanto la variacion en la
Variacion
-2 70/0 respecto a igual cantidad de puestos detectados durante
)

trimestre de el trimestre en cada una de las ciudades

2011 j N
de la muestra, como asi también la
cantidad de habitantes de dichas

97 3 Puntos .
) ciudades.

Al realizarse comparaciones entre los valores del indice en distintos momentos del tiempo,
se obtiene una medida de la evolucion de esta actividad a nivel del pais. La ponderacién de
cada una de las ciudades en el indice se hace en funcién del nivel de poblacién de la misma.

Al IVIN del tercer trimestre del 2011 —primer periodo del relavamiento— se le asigné un
valor 100. En el tercer trimestre de 2012 el IVIN se ubicé en 97,3. Es decir, se registro en el
ultimo trimestre una baja de 2,7% en relacién al periodo base. Respecto al segundo
trimestre de 2012, el retroceso fue de 1,9 por ciento.

/Ciudades relevadas y cantidad de habitantes \

2.890.151

Buenos Aires

Rosario 1.193.605

Salta 536.113
Neuquén 362.673
Posadas 324.756
Mendoza 115.041
0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000 2.500.000 3.000.000 3.500.000

Fuente: Departamento de Economia CAC en base al Censo Nacional de 2010 - INDEC

En caso de que en el futuro se incorporen nuevas ciudades al relevamiento se efectuara el
empalme correspondiente de la serie del IVIM, a fin de hacer posible que los valores de los
distintos periodos sean comparables.
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Ciudad Autonoma de Buenos Aires

1432,3

Puestos por mes
en promedio

Cuadras mas afectadas

Variacion
+ 3 3 0/() respecto al
) trimestre previo o
N° de Puestos
Area Promedio Participacion
. N Jose Leon Suarez (100) 70 4,9%
Durante el tercer trimestre del afo se
detectaron en promedio 1432,3 puestos de Av. Avellaneda (3000) 67,3 4,7%
venta callejera ilegal en las calles, avenidas y Av. Avellaneda (3100) 64,7 4,5%
peatonales relevadas en la Ciudad Auténoma Av. Avellaneda (2900) 63.7 4,4%
de Buenos Aires.
Av. Avellaneda (3200) 56 3,9%
Esto fue el resultado de 1390 puestos Av. Avellaneda (3300) 51,6 3,6%
detectados en el mes de julio, 1513 puestos
) Jose Leon Suarez (0) 46,3 3,2%
observados en agosto y 1394 estands
0,
registrados en septiembre. Esto representd Av. Avellaneda (3400) 40,6 2,8%
una suba de 3,3% en el promedio de puestos Av. Avellaneda (3500) 37,7 2,6%
en relacién al trimestre anterior. Falcon (7200) 34,3 2,4%
Analizando las cuadras mas afectadas, se
observa que el primer puesto lo ocupd José
Leén Suarez al 100, con un promedio de 70 Promedio

puestos durante el trimestre. Esto representd
el 4,9% del total de puestos relevados en la
ciudad. La segundo posicidn correspondio a la

avenida Avellaneda al 3000, con 67,3 puestos
en promedio y una incidencia de 4,7 por

Participacion por Rubro

0.5%0.9%

ciento.

B Indumentaria y calzado

® Optica, fotog, reloj., joyeria

El rubro con mayor incidencia fue

= Alimentos y bebidas

¥ Artesanias

Indumentaria y calzado, que representd un
36,5% de los rubros observados. Por su parte,
Optica, fotografia, relojeria y joyeria ocupé el
segundo lugar, con el 15,1% del total de
puestos, seguido por Alimentos y bebidas, con
un 14,8 por ciento.

= Articulos domésticos
Jugueteria y esparcim.
Farmacias y perfumerias
Otros
Construccién y ferreteria
Viveros y florerias

Librerias

Promedio

El trabajo de campo en la ciudad de Buenos Aires fue realizado por la Cdmara Argentina de Comercio

Departamento de Economia

Datos Correspondientes a julio, agosto y septiembre de 2012

[3]



Camara Argentina de Comercio Informe Nacional de Venta llegal Callejera | 3er. Trimestre de 2012

Ciudad de Rosario

Puestos por mes
8 9 en promedio

Cuadras mas afectadas

Variacion
+O 3 O/() respecto al
) trimestre previo N° de Puestos
Area Promedio Participacion
San Martin (1000) 12,3 13,9%
San Luis (1300) 9,3 10,5%
Durante el tercer trimestre del presente afio San Luis (1200) 9,0 10,1%
se detectaron en promedio 89 puestos de .
) ) ) San Martin (900) 7,7 8,6%
venta callejera ilegal en las areas relevadas de
H 0,
la ciudad de Rosario. San Luis {1100) >3 6,0%
Cérdoba (1400) 5,0 5,6%
Esto fue el resultado de 93 puestos detectados
- Cérdoba (1200) 4,7 5,2%
en el mes de julio, 98 puestos observados en
agosto y 76 estands registrados en Cordoba (1100) 43 4,9%
septiembre. En comparaciéon con el trimestre San Luis (1000) 3,7 4,1%
. . o
anterior, se observd una suba de 0,3% en el San Luis (1400) 33 3,7%
total de puestos.
San Martin (1100) 3,3 3,7%
Analizando las cuadras mas afectadas, se San Martin (800) 3,3 3,7%
observa que el primer puesto lo ocupé San
Martin al 1000, con un promedio de 12,3 Promedio

puestos durante el trimestre. Esto representd
el 13,9% del total de puestos relevados. Por su
parte, San Luis al 1300 agrupdé en promedio a

9,3 puestos, lo que representd el 10,5% de los Participaci()n pOI' RllbI'O

estands observados.

B [ndumentaria y calzado
El rubro con mayor incidencia fue B Jugueteria y esparcimiento
Indumentaria y calzado, que representd un B Alimentos y bebidas
26,6% de los rubros observados. Por su parte,
Jugueteria y esparcimiento —donde se incluye

la venta de CD y DVD falsificados— ocupé el

W Artesanias
Otros

Optica, fotografia, relojeria y
joyeria
Vivero y floreria

segundo lugar, con una incidencia de 18,6%,

Libreria

mientras que a Alimentos vy bebidas

Farmaciay perfumeria

correspondié el tercer lugar, con 13,3 por
ciento.

Promedio
El trabajo de campo en la ciudad de Rosario fue realizado por la Federacion Gremial del Comercio e
Industria de Rosario (FECOI)
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Ciudad de Salta

3 2 Puestos por mes
en promedio ,
Cuadras mas afectadas
Variacién
- 0 respecto al
2 2 / O trimestre previo

N° de Puestos

Area Promedio Participacion
La Florida 200 5,3 16,7%
Durante el tercer trimestre del afo se
. Caseros 600 4,7 14,6%
detectaron en promedio 32 puestos de venta
H 0,
callejera ilegal en las areas relevadas de la Alberdi 100 3,7 11,5%
ciudad de Salta. San Martin 600 3,7 11,5%
La Florida 100 3,3 10,4%
Esto fue el resultado de 26 puestos detectados :
en el mes de julio, 19 puestos en agosto y 51 Alberdi 200 3,0 9,4%
estands registrados en septiembre. En Alberdi 0 2,3 7,3%
comparacion con el trimestre anterior, se Alvarado 700 23 7.3%
observd una baja de 22% en el total de
La Florida O 2,3 7,3%
puestos.
Urquiza 600 1,3 4,2%

Analizando las cuadras mas afectadas, se
observa que el primer puesto lo ocupd La
Florida al 200 con un promedio de 5,3 puestos Promedio
durante el trimestre. Esto representé el 16,7%

del total de puestos relevados. Por su parte,

Caseros al 600 agrupd en promedio a 4,7

puestos, lo que representd el 14,6% de los Participaci(')n pOl' Rubro

estands observados.

6.5% 0.6%
2.4956 ® Alimentos y bebidas
El rubro con mayor incidencia fue Alimentos y 42% 1.2 B Indumentaria y calzado

= Articulos domésticos

bebidas, que representé un 48,8% de los
rubros observados. La segunda posicién fue

¥ Jugueteria y esparcimiento
Vivero y florerfa

para Indumentaria y calzado, con un 16,1 por

Optica, fotografia, relojeria y joyeria
ciento. Por su parte, Articulos domésticos
—donde se incluye la venta de CD y DVD

falsificados— ocupd el tercer lugar, con una

Farmacia y perfumeria
Librerfa
Construccion y ferreteria

Artesanias

incidencia de 11,9 por ciento.

Promedio

El trabajo de campo en la ciudad de Salta fue realizado por la Cdmara de Comercio e Industria de la

Provincia de Salta
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Ciudad de Neuquén R

| "
8 2 Puestos por mes i Lh St tJE
en promedio

Cuadras mas afectadas

1 O 5 O / Variacion
- respecto al o
) 0 trimestre previo . N° de Puestos o
Area Promedio Participacion
Mitre 0 9,0 11,0%
Av. Olascoaga 0 7,0 8,5%
Durante el tercer trimestre del afo se )
. Sarmiento 200 6,0 7,3%
detectaron en promedio 82 puestos de venta
0,
callejera ilegal en las areas relevadas de la Av. Olascoaga 200 >7 6,9%
ciudad de Neuquén. Sarmiento 0 5,7 6,9%
Mitre 200 5,3 6,5%
Esto fue el resultado de 88 puestos observados -
en el mes de julio, 78 detectados en agosto y Sarmiento 100 5,3 6,5%
80 registrados en septiembre. Mitre 100 4,3 5,3%
En comparacién con el trimestre anterior, se Perito Moreno 0 4,3 5,3%
observé una baja de 10,5% en el total de Perito Moreno 100 4,3 5,3%
puestos. San Luis 200 4,3 5,3%
Sarmiento 300 4,0 4,9%

Analizando las cuadras mas afectadas, se
observa que el primer lugar fue para Mitre al

Promedio

0, con 9 puestos en promedio cada una y una
incidencia de 11% en el total de puestos. Por
otra parte, la segunda posicion fue para

Olascoaga al 0, con un promedio de 7 puestos
por mes y una incidencia de 8,5%, seguida por

Sarmiento al 200, con 6 puestos y una Participaci(’)npor Rubro
incidencia de 7,3 por ciento.

7.3% 3.3 B Jugueteria y esparcimiento

7.0%

] Optica, fotografia, relojeria y
joyeria
¥ Indumentaria y calzado

Los rubros con mayor incidencia fueron
Jugueteria y esparcimiento, con 26,6%,

Alimentos y bebidas

seguido por Optica, fotografia, relojeria y

Articulos domésticos

joyeria, con un 25,9 por ciento. El tercer lugar
. Artesanias
fue para Indumentaria y calzado, con un 14,6
Construccion y ferreteria

por ciento.

Otros

Promedio
El trabajo de campo en la ciudad de Neuquén fue realizado por la Asociacion del Comercio Industria,
Produccion y Afines del Neuquen (ACIPAN)
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Ciudad de Posadas

Puestos por mes
en promedio
V4
Cuadras mas afectadas
Variacion N° de
+ O 60/() respecto al Puestos
) trimestre previo Area Promedio Participacion

Av. Roque Saenz Pefia (1400) 3,0 5,8%
Av. Roque Saenz Pefia (1300) 2,0 3,8%

Durante el tercer trimestre del afio se
. Ayacucho (1500) 2,0 3,8%

detectaron en promedio 52 puestos de venta
callejera ilegal en las &reas relevadas de la Ayacucho (1700) 2,0 3,8%
ciudad de Posadas. Ayacucho (1800) 2,0 3,8%
0,
Esto fue el resultado de 52 puestos detectados Ayacucho (2000) 2,0 3,8%
en el mes de julio, 52 en el mes de agosto y 52 Ayacucho (2100) 2,0 3,8%
en septiembre. Colon (1900) 2,0 3,8%
En comparacion con el trimestre anterior, se La Rioja (1900) 17 3,2%
observé una ligera suba, de 0,6% en el total de San Lorenzo (2000) 1,7 3,2%
puestos. Colon (1800) 13 2,6%
Analizando las cuadras mds afectadas, se Cordoba (1600) 13 2,6%

observa que el primer lugar fue para Avenida
Roque Saénz Pena al 1400, con 3 puestos en Promedio

promedio y una incidencia de 5,8%, en tanto
que la segunda posicién fue para Avenida

Roque Sdenz Pefia al 1300, con 2 puestos en

promedio.

Participacion por Rubro
El rubro con mayor incidencia fue Alimentos y

bebidas, con una incidencia de 43,9 por ciento.
El segundo lugar fue Indumentaria y calzado,
con un 31,1%, mientras que el tercero
correspondié a Optica, fotografia, relojeria y
joyeria, con un 12,2 por ciento.

25 B Alimentos y bebidas
A% .
73{ B Indumentaria y calzado

® Optica, fotografia, relojeria y
joyeria

¥ Farmaciay perfumeria
Artesanias

Jugueteria y esparcimiento

Articulos domésticos

Vivero y floreria

Promedio
El trabajo de campo en la ciudad de Posadas fue realizado por la Confederacion Economica de Misiones
(CEM)
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Ciudad de Mendoza

8 7 Puestos por mes
» I enpromedio Cuadras mas afectadas

Variacion N° de
- 1 3 O/() respectoal ) Puestos
trimestre previo Area Promedio Participacion

Av.Las Heras 301-400 1,3 15,4%

Av. 9 de Julio 1501-1600 1,3 15,4%
Durante el tercer trimestre del afio se

. Patricias Mendocinas 1401- 1500 1,0 11,5%
detectaron en promedio 8,7 puestos de venta
callejera ilegal en las &reas relevadas de la General Paz (101-200) 0,7 7.7%
ciudad de Mendoza. San Martin (1701-1800) 0,7 7,7%
- 0,
Esto fue el resultado de 10 puestos detectados Av.Las Heras 401-501 0,7 7,7%
en el mes de julio, 11 en el mes de agostoy 5 Av.Espafia 1201-1300 0,7 7,7%
en septiembre. Av.Las Heras 501-600 0,7 7,7%
En comparacion con el trimestre anterior, se General Paz (201-300) 0,3 3,8%
observd una baja de 13% en el total de Av.Las Heras 201-300 0,3 3,8%
puestos. San Martin (1401 al 1500) 0,3 3,8%
Analizando las cuadras mas afectadas, se Av. Las Heras y San Martin (01-100) 03 3,8%
observa que el primer lugar fue compartido
por avenida Las Heras al 300 y por avenida 9 Promedio
de Julio al 1500, cada una con 1,3 puestos por
cuadra en promedio y una incidencia de 15,4%
en el total de puestos. El segundo lugar fue
para Patricias Mendocinas al 1400, con una
L] L] L4

incidencia de 11,5 por ciento. Part1c1pac10n por Rubro

B Otros

Los rubros con mayor partipacion fueron Otros
y Jugueteria y esparcimiento, cada uno con ¥ Jugueteria y esparcimiento
una incidencia de 22%, mientras que el

segundo lugar correspondié a Alimentos vy

¥ Alimentos y bebidas
Libreria

bebidas, con un 19,5 por ciento. Indumentaria y calzado
Optica, fotografia, relojeria y
joyeria

Construccién y ferreteria

Articulos domésticos

Promedio

El trabajo de campo en la ciudad de Mendoza fue realizado por la Unién Comercial e Industrial de

Mendoza
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Muestra y Metodologia

Relevamientos realizados de lunes a viernes de 10:00 a 20:00 durante el curso del trimestre

Se realizan recorridos observando los puestos de comercio ilegal instalados en ambas aceras de las avenidas, calles, y
peatonales consideradas en cada una de las muestras. Se entiende por puestos de comercio ilegal a aquellos que se
encuentran instalados en un lugar fijo y no aquellos que son ambulantes. Todo aquel estand, que aunque en forma
precaria, se muestre asentado en un lugar, ya sea con una mesa, caballete o simplemente sobre el piso, es
contabilizado. Los puestos son clasificados por rubros segun la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme (ClIU).
No se lleva a cabo los dias de Iluvia ni los feriados. Los datos relevados se asientan en planillas, por rubros y ubicacidon
exacta. Los relavamientos son realizados por camaras locales o provinciales, mientras que la tarea de procesamiento

de los datos y de elaboracidn del presente informe es realizada por la CdAmara Argentina de Comercio.

/ Ciudades y camaras participantes \

Ciudad Autéonoma de Buenos Aires
Camara Argentina de Comercio

Ciudad de Rosario
Federacion Gremial del Comercio e Industria de Rosario (FECOI)

Ciudad de Salta
Camara de Comercio e Industria de la Provincia de Salta

Ciudad de Neuquén
Asociacion del Comercio, Industria y Afines del Neuquén (ACIPAN)

Ciudad de Posadas
Confederacion Econémica de Misiones (CEM)

Ciudad de Mendoza
Union Comercial e Industrial de Mendoza

CIIU Rubro

5220 Alimentosy bebidas
5233 Articulos domésticos
5234 Construccion y ferreteria
5231 Farmacias y perfumerias
5232 Indumentaria y calzado
52393 Jugueteria y esparcimiento
52396 Librerias
52393 Optica, fotog., reloj., joyeria
52391 Viverosy florerias
- Artesanias
- Otros

\_ )
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