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Consumo y oferta cultural

En este capitulo se aborda la distribucion de la ofer-
ta cultural en las comunas que componen la Ciudad
de Buenos Aires, vista a través de la localizacion de
los principales equipamientos que la conforman, tales
como teatros, museos, cines, bibliotecas y centros cul-
turales. Desde esta perspectiva, se intenta mostrar
las diferencias existentes entre comunas en cuan-
to a la cantidad y al tipo de equipamiento, y las
limitaciones que ello pudiera establecer en el acceso al

consumo cultural. Para esto, se analiza la localizacion
de esos recursos en relacion con algunos indicadores
demogrdficos, sociales y econdmicos que caracterizan a
la poblacion residente en las comunas, buscando cons-
truir una mirada sobre el acceso a la cultura y su
relacion con las condiciones sociales imperantes. El
andlisis se completa con una presentacion del equipa-
miento doméstico de bienes culturales por parte de los
hogares residentes en cada comuna.

Equipamiento cultural de las comunas

La proximidad geografica a la oferta de cultura es
uno de los elementos que multiplican las chances de
utilizacion de esos recursos. Ello representa una condi-
ci6én ventajosa porque facilita el acceso pero también
por el impacto que la presencia de estos bienes tienen
en la comunidad local. La existencia de centros cultu-
rales, teatros, bibliotecas, museos, etc., promueve la
consolidacién de una identidad local, barrial, o comu-
nal, donde la participacion desde diferentes manifesta-
ciones del arte y la cultura es una cuestioén integrada a
la vida cotidiana de esa comunidad.

Se trabaja sobre la base de informacién obtenida
del registro continuo sobre cultura del Gobierno de
la Ciudad, del Instituto proTEATRO del Ministerio
de Cultura, y a partir de los resultados de la
Encuesta Anual de Hogares 2006. Asimismo se
emplea informacién provista por otros organis-
mos del ambito nacional, tales como el Instituto
Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INcaAA) v la
Comisién Nacional de Bibliotecas Populares
(conaBIP).

La potencialidad que puede tener el mapeo de los
equipamientos culturales se pone de manifiesto en
la provisiéon a los gestores locales de la cultura,
publicos y privados, de herramientas que les permi-
tan conocer la dinamica existente en la oferta de
bienes culturales. A partir de ello, es posible deli-
near politicas y estrategias acordes con el fortaleci-
miento de la vida cultural de la poblacion residente
en cada comuna.

En primer lugar, puede observarse la localizacién de
teatros, museos y cines comerciales y no comerciales
(Mapas 1 a 3). Los tres tipos de equipamientos siguen
una distribucién relativamente similar, de alta concen-
tracion en las comunas situadas en lo que representa
el centro politico, administrativo y financiero de la
Ciudad, con cierto grado de expansiéon hacia otras
comunas, siguiendo —en general- un trazado hacia el
Norte y el Oeste.

De estos tres tipos de equipamientos, las salas de
teatro son las que se muestran mas concentradas.
Por su parte, los museos revelan un cierto grado de
dispersiéon principalmente hacia las comunas del
Norte, en segundo término hacia aquellas situadas
al QOeste y, en menor medida, hacia algunas comu-
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Mapa 1 | Salas de teatro segin comuna. Ciudad de
Buenos Aires. Aho 2006

Mapa 2 | Museos segin comuna. Ciudad de Buenos
Aires. Anho 2006
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Nota: incluye Teatros Nacionales del Gcsa y privados.
Fuente: Ministerio de Cultura (GcBA). PROTEATRO.

Mapa 3 | Cines comerciales y no comerciales segin
comuna. Ciudad de Buenos Aires. Aho 2006
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Fuente:incaa.

Fuente: Ministerio de Cultura (ccea), Direccion General de Museos, Red
de Museos Portefos.

nas ubicadas al Sur. Esta dispersion se explica,
mayoritariamente, por la desconcentracion de los
museos privados.

En segundo lugar, la localizacion de bibliotecas y
centros culturales del cca y bibliotecas populares
(Mapas 4 y 5) muestra una distribucién diferente a la
observada para los otros equipamientos y signada
por la desconcentracion total respecto del centro
admininistrativo.

En ambos mapas se puede ver que en todas las
comunas es posible encontrar alguno de estos esta-
blecimientos, lo que indica una destacada accién
del Estado en el acercamiento a la poblacion de este
equipamiento social.

En los mapas que siguen se grafica en forma simul-
tanea el equipamiento cultural de cines, teatros y
museos, con algunos indicadores demograficos de
educacién y de ingresos con el objeto de ver cobmo
la distribucién altamente concentrada de dichos
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Mapa 4 | Bibliotecas populares y del ccea seglin comu-
na. Ciudad de Buenos Aires. Aho 2006
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Mapa 5 | Centros Culturales del ccea segin comuna.
Ciudad de Buenos Aires. Ao 2006
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Fuente: Ministerio de Cultura (cca), Comision Nacional Protectora de
Bibliotecas Populares (conAPB).

establecimientos en ciertas comunas de la Ciudad se
complementa con situaciones de desigualdad en el
acceso. Para ello se trabajé contrastando el menciona-
do equipamiento con la proporcién de poblacion de
10 a 19 afos, el promedio de escolarizaciéon de la
poblacién de 25 afios y mas y el ingreso per capita del
hogar.!

El Mapa 6 permite observar que aquellas comunas
con mayor proporcion de jévenes de 10 a 19 afios son
las que poseen menor equipamiento cultural.

Este escenario plantea una situacién que debe ser
contemplada en el momento de disefar politicas ya
que este rango de edad se asocia a un importante
momento de la socializacion en que se dan los prime-
ros acercamientos al consumo cultural.

Algo similar sucede al analizar la relacién entre el
equipamiento cultural y el promedio de afos de

! Para la construccién de categorias de estas variables, se trabajé sobre un
agrupamiento por cuartiles.

Fuente: Ministerio de Cultura (GcBa).

Mapa 6 | Equipamiento cultural y proporcion de pobla-
cion de 10 a 19 anos seglin comuna. Ciudad de Buenos
Aires. Aho 2006
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Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (GcBa), EAH 2006.
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Mapa 7 | Equipamiento cultural y promedio de afios de
escolarizacion de la poblacién de 25 aflos y mas segln
comuna. Ciudad de Buenos Aires. Ao 2006

Mapa 8 | Equipamiento cultural y promedio de ingreso
per capita de los hogares segin comuna. Ciudad de
Buenos Aires. Aho 2006
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Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (GcBa), EAH 2006.

Son las comunas cuya poblacion cuenta con mayor
cantidad de afos de escolarizacion las que poseen
mas equipamientos culturales.

escolarizacién de la poblacién de 25 afios y mas
(Mapa 7).

La situacién en relacién con el ingreso per capita
familiar es ain mas elocuente, marcando una zona
hacia el Oeste y el Sur de la Ciudad en desventaja con
respecto a las comunas donde se concentra la mayor
parte de la oferta cultural (Mapa 8).

Ambos indicadores sociales dan cuenta de una con-
centraci6én de este tipo de equipamiento en las comu-
nas de la Ciudad mas favorecidas social y econémica-
mente; como contracara, se puede ver que aquellas
ubicadas en la zona Sur presentan situaciones de des-
igualdad en el acceso al consumo cultural a cines, tea-
tros y museos.

Otra manera de abordar el consumo cultural es
analizar el equipamiento de los hogares.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (GcBa), EaH 2006.

El nivel de equipamiento en el hogar se muestra
mucho mas homogéneo entre las distintas comunas
(Mapa 9), en comparacion con lo observado hasta aqui
en cuanto a la localizacién de teatros, cines y museos.

No obstante, al atender las disparidades encontradas,
es posible realizar un agrupamiento de comunas identi-
ficando tres grupos, de acuerdo con ese nivel de equipa-
miento. Para ello se consider6 la posesién de video/Dvp,
de computadora personal y de conexién a Internet; dada
su amplia difusion en los hogares, no se contemplé la
tenencia de televisor para realizar este agrupamiento.

* Nivel de equipamiento alto. Comunas 2, 13 y
14: en estas comunas la proporcién de hogares con
video/DVD es del 80%, el 70% tienen computadora
personal y cerca del 60% tienen conexion a Internet.

*Nivel de equipamiento intermedio. Comunas
1, 3,5,6,7,9,10, 11, 12 y 15: en estas comunas,
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los hogares que tienen video/DVD superan el 60%,
alrededor de un 40% tienen computadora personal
y un 30% de hogares posee conexion a Internet.

*Nivel de equipamiento bajo. Comunas 4 y 8:
en estas comunas, la proporcion de hogares con
video/DVD se acerca al 60 %, alrededor de un 30%
tienen computadora personal y, en cuanto a la cone-
xi6n a Internet, sélo la posee el 20% de los hogares,
aunque en la Comuna 8 es atin mas reducida.

Mapa 9 | Poblacion en hogares por tipo de equipamien-
to en el hogar segin comuna. Ciudad de Buenos Aires.
Ano 2006
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Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (GcBa), EaH 2006.

Consumo cultural externo y doméstico

No existe una definicién univoca de consumo cul-
tural, pero, a los fines de este informe, se tomara
la definicion de Garcia Canclini (1999) que consi-
dera al consumo cultural como “el conjunto de
procesos de apropiacién y usos de productos en
los que el valor simbdlico prevalece sobre los
valores de uso y de cambio, o donde al menos
estos Ultimos se configuran subordinados a la
dimensién simbdlica”.

Se puede diferenciar dos grandes tipos de con-
sumo cultural:

*Consumo externo: realizacién de practicas cul-
turales que forman parte de la propuesta publica
de arte o entretenimiento. Su puesta en practica
requiere de la salida del consumidor hacia espa-
cios diferentes al espacio doméstico.

*Consumo doméstico: realizacién de practicas
que no requieren de la salida del consumidor
hacia espacios publicos. EI ambito hogarefo es
por excelencia el espacio donde se desarrollan
estas practicas.
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